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Vision, Mision y Ejes Estratégicos

NUESTRO MODELO

Para el ano 2020, la red BAMX serd la institucion mads

eficiente, de rescate en la cadena de valor alimentaria
de México. Operard bajo un modelo de desarrollo
sostenible y sustentable. Contard con tecnologia de

vanguardia, colaborando con ofros actores enfocados

a este fin.

NUESTRO ENFOQUE

FORTALECER A LOS
BANCOS
DE ALIMENTOS

Desarrollar BA's fuertes que promuevan
comunidades con seguridad alimentaria, a través
de diagnosticarlos y certificarlos asi como procurar
y distribuir alimento a la red

ASEGURAR Y PROMOVER
PROYECTOS
QUE PERMITAN QUE NUESTROS
BANCOS DESARROLLEN A LOS
BENEFICIARIOS DE LA RED

A través de compartir a la red
estrategias de desarrollo salida y
no dependencia)

Rescatar alimento para combatir el hambre y mejorar la

nutricion de la poblacion vulnerable en México.

FORJAR ALIANZAS
ESTRATEGICAS

Mejorar el acceso a las donaciones de productos
nutritivos y a las inversiones de los aliados
nacionales, asi como implementar iniciativas de
politica pUblica y comunicaciéon nacional
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Problematica mundial
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* Figures reflect all six anthropogenic greenhouse gas emissions, including those from land use, land-use change, and forestry (LULUCF). Country data is for 2012
while the food loss and waste data is for 2011 (the most recent data available). To avoid double counting, the food loss and waste emissions figure should not be
added to the country figures.

Source: CAIT. 2015; FAQ. 2015. Food wastage footprint & climate change. Rome: FAQ.
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Somos parte de una vision global
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Para 2030, reducir a la mitad el desperdicio
mundial de alimentos per capita en la venta
al por menor y a nivel de los consumidores y
reducir las pérdidas de alimentos en las
cadenas de distribucion, incluidas las
pérdidas posteriores a las cosechas.




Piramide de jerarquia sobre rescate de alimentos

< EPA Jerarquia de Recuperacion
de los Alimentos

Reducir la fuente
Reducir el volumen excedente de comida generada

Combatir el hambre en la poblacion
Donar la comida sobrante a bancos de alimentos,
comedores comunitarios o refugios

Alimentar a los animales
Utilizar las sobras de comida para
la alimentacion de animales
Usos industriales
Destinar las sobras de comida
y el aceite usado para su :
aprovechamiento energético

Composteo
Crear un abono rico

en nutrientes

El basurero/

incineracion

Disposicion al
basurero



QUE SON LAS PDA’S

Es la disminucion de la masa de alimentos para el consumo humano en
cualquier punto de la cadena productiva.

Las PERDIDAS suceden principalmente durante la
produccién, postcosecha, almacenamiento vy
transporte.

LAS PERDIDAS EL DESPERDICIO

st Rt 7 Los DESPERDICIOS ocurren durante la distribucion y
consumo, en relacidn directa con el comportamiento
de vendedores mayoristas y minoristas , servicios de
venta de comida y consumidores que deciden
desechar los alimentos que aun tienen valor.
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Afectacion

social, econdmica y Ambiental

Cifras del estudio con Banco Mundial

- 3h9g EMISIONES DE GE AGUA TIITADA EN ALIMENTOS

De los alimentos producidosen @ 36 millones de ton de CO: eq. (U SE DESP ERDK,AN
México se pierden o desperdician.

® Enlacadenade producciénde ® Muestrade L alimentos.

* 10.k millones de toneladas de una muestra de 29 alimentos. ® Volumensuntiel B
alimento equivalen a mas de proveer a todos los
& ® Mismas emisiones generadas mexicanos durante
491 MIL MDP. 197 mi , :
por | J./ millones de vehiculos 7 '_} ANOS
© en un ano. . :

le”

Recuperar pérdidas y desperdicio de 79 alimentos muestreados seria suficiente paraalimentarala
poblacién en situacion de hambre en México (7.5 millones de personas). @ THE WORLD BANK

IBRD « IDA | WORLD BANK GROUP



Una solucion en México

Desperdiciode Poblacionen
alimento carencia alimentaria
20.4 MILLONES kL MILLONES DE

DE TONELADAS PERSONAS EN POBREZA




éque es BAMX?

o Asociacion Civil gue agrupa a 53 Bancos de Alimentos .

o Una de las mas grandes del mundo.

o Nace en 1995 para fortalecer el trabajo de rescate alimentario y de promocidon
de nutricion de los Bancos de Alimentos.

o Fundadores de la red mundial, GFN Global Foodbanking Network que integra 38
paises y casi 800 Bancos de Alimentos en el mundo.

\ The Global
 FoodBanking
/ Network®

’ also partners with food bank networks that support
GFNS GFN al ith food bank ks th
RE A c H and promote food banking in their respective regions:

Q FEEDING EUROPEAN FEDERATION FOOD BANKING
IN 2016 AMERICA OF FOOD BANKS REGIONAL NETWORK
(PARTNER) (PARTNER) (PARTNER)




@ 1.- Deteccion de pérdidas e 2.- Rescate Eficiente

« Alianzas productores + Cobertura Nacional
« Empleo jornaleros + Buenmanejodel alimento
= Incentivos aempresas 5% + Variedad

- _Distribucion
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<. MODELO DE
OPERACION

@ 4.- Entrega Allwentaclnn @ 3.- Seleccion y Empacque
y Cohesion Social . Instalaciones
« Participacion comunitaria - Empleo de colaboradores delared
« OSC's » Voluntarios

« Desarrollo (talleres)
» Modelo sostenible



BAMX

BANCOS DE ALIMENTOS DE MEXICO

El circulo virtuoso de la donacion

1.- Reducir el hambre y la pobreza. 2.- Mejorar la nutricion
3.- Reducir la emision de gases 4.- Evitar gastos de destruccion
de efecto invernadero. deinventariosy logisticainversa.
5.- Promover el comercio justoy 6.- Se evita la sobreoferta
el equiilibrio de la produccion. (NO SE VENDE).
7.- Otorga recibos deducibles de 8.- Posiciona marcas.
Impuestos e incentivos fiscales.
: estan g/
‘NQS allr)e




Alcance de la red

. )

Regiones

26

Estados
con cobertura

REGIONES Occidente

| @ Noroeste Bajio
3 Pacifico @® Centro Sur
Norte @ Sur-Itsmo

Noreste Peninsula



IMPACTO 2018

100%

18,189,460

KG DE ALIMENTO
ACOPIADO

93.706,760

KGS ACOPIADOS POR LOS BANCOS
DE LA RED.

24,482,100

KGS CANALITADOS Y DISTRIBUIDOS
DESDE OSN* Y CENADI**

*Oficinas de servicio nacional

**Centro nacional de acopioy distribucion
operado por oficinas centrales BAMX.



ACCIONES 2018

Ademas de rescatar y brindar atencién alimentaria
nuestros banco ejecutan diversos proyectos de
desarrollo en sus comunidades:

® @

Fortalecimiento
Institucional

Medicion de Impacto Proyectos Productivos

(Antropometria, (Oficios, panaderia o tortilleria,
cuestionarios) huertos)

Educacién Desarrollo Psicosocial
(Cursos Académicos) (Orientacién Psicolégica)
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Incidimos en politica publica

Leyes promovidas por BAMX

2000:

Ley del buen Samaritano (Art. 199
Bis de la SSA).

2004

Las empresas deben de donar sus
mercancias 5 dias antes de su fecha
de expiracion.

2005

5% de la deduccion de impuestos
sobre el costo de inventario.

1 Iniciativa con proyecto de
decreto promovida por BAMX:

“Iniciativa con proyecto de decreto
por el que se adicionan diversas
disposiciones a la ley general de
desarrollo social y la ley de
desarrollo rural sustentable”

Con turno a las Comisiones Unidas
de Autosuficiencia Alimentaria vy
de Estudios Legislativos, con
opinion de Ila Comision de
Desarrollo Social.




CONVENIO DE
USO DE MARCA



MERCADOTECNIA CON CAUSA SOCIAL

La responsabilidad sodal se entiende como el compromiso que
tienen todos los dudadanos, las instituciones publicas v privadas, vy
las arganizaciones sodales, para contribuir al aumento del bienestar

sacial.

Permite gque las empresas intervengan en la soludon de diversos
problemas sodales, sin descuidar la actividad primordial del

comercioy la generacian de utilidades.

S S Sy iR



Muchas empresas conscientes de su responsabilidad sodal han comenzado a prefernr
proveedores que demuestre gue apoyvan una causa social en su pais de origen.

Mada esta mas ligado a la alimentacion que la agrcultura, por lo que estamaos seguras que
una alianza estratégica de USCO DE MARCA entre los exportadores de productos agricolas

v la red nacional de BANCOS DE ALIMERNTOS DE MEXICO tiene futuro.

Muestra propuesta no tiene un costo fijo, sino el compromiso de donacion de alimento yo
donaciones en efectivo, que cada empresa pueda contraer.

FPARA LA EMPRESA:
= Mayores ventas al apoyar una causa social
= Mayores ingresos ymayores utilidades
Posicionar productos nuevos
Llegara nuewvos mercados
FPosicionarla marca de la empresa
Mejora el clima laboral

FPERC SOBRE TODO

Ayuda a cambiar la vida de muchos mexicanos que viven en
carencia alimentaria!

S S Sy M



Beneficios

- Motivacion por trabajar en una empresa que contribuye
CAPITALHUMANO < - Lealtad y compromiso con empresa y sus marcas

- Participacion activa impulsando marcas con causa

- Retomar beneficiarios a la sociedad
ACCIONISTAS < - Compartir y contribuir

- Responsabilidad social

PROVEEDORES ——— -Sumartealacausa

Participacion de mercado

Posicionamiento y reposicionamiento de marcas
MERCADO Lealtad alas marcas

Atraccion al mercado potencial

Combatir a la pobreza
ENTORNO < Bienestar social
Menor delincuencia
Branding
Captura de nuevos mercados

Reaccion afectiva con las marcas que los apoyan durante la pobreza
Networking (redes sociales)

COMUNIDAD

: B BAMX

. —— e ——



Ejemplo de uso de marca:

- Colocar el logotipo

- Agregar pagina web







f flickr o
Bancos de Alimentosde  pancosdealimentosmx @ BAlimentosMX
México

BANCOS DE ALIMENTOS DE MEXICO

www.bamx.org.mx

Esther Escarzaga Garcia / Procuracién Frutas y Verduras
/ movil: 33 3368 4790 oficina 773 733 9810 ext 263

BAMX-CENADI

773 733 9810 con 10 lineas/ 773 731 0030 | 773 731 0078 | 33 3162 0330 | 018000102622
Calle Norte Quince, Lt. 251 Mz. XXXV, Parque Industrial Tepeji, C.P. 42884, Tepeji del Rio,
Hidalgo.


https://www.flickr.com/photos/bancosdealimentosmx
mailto:eescarzaga@bamx.org.mx

